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Gedichtnisstiitze: Einen besonde-
ren Marketing-Gag, der auf jeden:
Fall hilft, die Sehenswiirdigkeiten
der Stadt bei den Gisten in Er-
innerung zu halten, hat sich die
Stadt Ulm ausgedacht. Sie hat von,
der Dettinger Firma Maier Karto-
nagen (siehe nebenstehenden Ar-
tikel) ein eigenes Memory-Spiel
anfertigen lassen. Auf den insge-
samt 48 Plittchen sind 24 ver-
schiedene Motive abgebildet, die
auf die schwibische Stadt hin-
weisen sollen.




